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Varumdarken, kommunikation
och sociala medier

Hur interagerar unga med varumarken och digitala kanaler?
Rapporten Varumarken, kommunikation och sociala medier
ger en omfattande bild av ungas mediekonsumtion, sociala
medievanor och attityder till reklam och varuméarken.

Rapporten kartlagger hur unga upptécker nya produkter, fattar
kopbeslut och forhéller sig till innehall och information online.
Vi undersdker allt fran informationsinhdmtning och kallkritik

till paverkansfaktorer och attityder till olika reklamkanaler.

Har far du en komplett dverblick 6ver ungas digitala varld

och vad som engagerar nasta generation konsumenter.

FAKTA OM RAPPORTEN

Omfattning: ca 40 sidor.

Intervjumetod: Digital enkdtundersokning
Malgrupp: Unga i Sverige 15-24 ar
Faltperiod: 3 oktober - 4 November 2024
Antal intervjuer i denna rapport: 1 412 st
Antal intervjuer i studien totalt: 17 445 st
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Fragor som besvaras i Varuméarken, kommunikation
och sociala medier:

Sociala medier Mediekonsumtion och research

e Vilka sociala plattformar ar stérst bland unga? Vilka skillnader ser vi pa
alder och koén?

Hur ser ungas mediekonsumtion ut? Hur har den férandrats dver tid?

o Vilka ar de framsta anledningarna till att unga anvdnder streamingtjanster,

o Vilka plattformar spenderar unga mest tid pa en typisk vecka? lyssnar pa podcasts eller laser bocker?

o Vilken plattform 6nskar de aldrig hade uppfunnits? e Hur villiga ar unga att betala for exklusivt innehall?

o Hur forhaller sig unga till kallkritik och integritet online? o | vilken utstrackning later unga algoritmen styra vilket innehall de tar del av?

e Vilken typ av innehdll tar unga del av pa sociala medier? e Vilka anser unga spelar storst roll i att skapa och sprida trender?

o Vilken typ av format pa innehall féredrar unga? e Hur upptacker unga nya saker de vill gbra, testa eller kdpa?

o Vilka kreatorer gor bast innehall pa sociala medier just nu enligt unga? e Vart vander sig unga for att hitta nya produkter eller tjanster de ar intresserade
av att kopa?

e Vad gor unga om de vill lara sig mer om ett visst dmne?
Varumérken och reklam e Hur ser ungas research resa ut, fran exponering till kép?
o Vilka foretag/varumarken skulle unga vilja samarbeta med om de var
en influencer?
o Vilka faktorer gor att unga inte gillar ett visst varumarke?
e Vad gor ett varumarke coolt?

o Vilken roll spelar estetiskt uttryck, idrottssponsring eller att ta stallning
i samhallsfragor?

o Vilka foretag/varumarken anser unga gor bra innehdll i sociala medier?
Varfoér gar just de hem hos unga?

e Var upplever unga att de exponeras for reklam en vanlig vecka?

o Vilka reklamkampanjer ndmner unga spontant att de uppmaéarksammat
och gillat? Varfor gar just de hem hos unga?



Sa tar du del av Varumdéarken, kommunikation

och sociala medier:

a

Rapport

Rapporten om varumdarken, kommunikation och
sociala medier gér pa djupet med hur unga interagerar
med varumarken idag. Upptack deras sociala
medievanor, attityder till reklam, favoritkreatérer och
hur de upptécker nya produkter. P4 cirka 40 sidor
bjuder vi pa insikter och data som hjalper dig att forsta

vad som engagerar nasta generation konsumenter.
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Workshop

Engagera din organisation med en interaktiv workshop
dar vi fordjupar oss i insikter om unga och kopplar dem

till era specifika utmaningar och mal. Genom 6vningar,

diskussioner och analys hjélper vi er att omséatta kunskap

till konkreta strategier och I6sningar. Workshopen kan
anpassas efter ett sarskilt rapportomrade eller fokusera

pa fragor som &r mest relevanta for verksamheten.

$

Foreldasning

Oka kunskapen om unga inom din organisation

med en foreldsning av vara experter. Vi erbjuder allt
fran generella insikter om unga till skraddarsydda
presentationer som anpassas efter era specifika
behov och intressen. Foreldsningar kan inspirera och
engagera internt, samtidigt som de ger insikter om

vad som driver och paverkar nasta generation.
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Skraddarsydd analys

Vill du fa en djupare forstaelse for en specifik
malgrupp bland unga eller utforska fragor som ar
sarskilt viktiga for din organisation? Vi kombinerar
overgripande insikter fran vara rapporter med
detaljerade analyser av era fokusomraden, inklusive
tidsjamforelser mellan olika argangar. Vid behov kan vi
dven genomfora ny datainsamling och komplettera med

kvalitativa metoder fér en annu djupare forstaelse.

Vill du képa en rapport, boka
en férelasning eller bestdlla
en skraddarsydd analys?

Kontakta Johanna for mer information:

Johanna Géransson
Expert livsstil och konsumtion
johanna@ungdomsbarometern.se
076 186 04 04



